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Kein gutes Zeugnis

Immer mehr Leute informieren sich fast
nur noch tiber elektronische Medien.
Dem Web-Autftritt, der Art und Weise, wie
sich eine Publikumsgesellschaft ihren
Aktiondren und potenziellen Investoren
im Internet priasentiert, kommt deshalb
grosste Bedeutung zu. Keinesfalls darf er
als Quantité négligeable betrachtet wer-
den. Wire das der Fall, wiirde sich das
iber kurz oder lang negativ im Image
des Unternehmens und auch in der Kurs-
entwicklung niederschlagen.

Immer mehr Private und Institutio-
nelle holen im Internet die fiir ihre Anla-
geentscheide notwendigen Informatio-
nen. Heute diirfen die Investoren erwar-
ten, dass sie tiber die Web-Seite ihres
Unternehmens rasch und einfach Zugriff
auf alle relevanten Finanzinformationen
erhalten. Weniger der optische Eindruck
als vielmehr die Qualitdt des Auftritts
steht fiir sie im Vordergrund.

Schweizer Publikumsgesellschaften,
wiirde man annehmen, sollten diesbe-
ziiglich mit der globalen Konkurrenz
problemlos Schritt halten. Dem ist aber
nicht so, wie eine soeben verdsffentlichte
Studie von KWD Webranking, einer Divi-

sion von Hallvarsson & Hallvarsson, zeigt.

Im europdischen Vergleich rangiert kein
Schweizer Unternehmen in den Top Ten.
Am besten hat wie im Vorjahr Swisscom
abgeschnitten (Rang 17 von 500). Auf
Platz 20 folgt Credit Suisse Group, auf 22
UBS. Unter die Lupe genommen wurden

70 Schweizer Publikumsunternehmen —
33 haben es in die Rangliste Europas ge-
schafft. In der Schweizer Rangliste folgen
nach Swisscom, CS und UBS Roche und
Georg Fischer. Punkteméssig die grossten
Fortschritte haben Givaudan, SGS und
Logitech gemacht.

KWD stelltim neuen Report den
Schweizer Gesellschaften kein gutes
Zeugnis aus. Nicht weil sie keine Top-
Ten-Rangierung erreichen, sondern weil
sie 2011 im europdischen Vergleich gar
Boden eingebiisst haben. Der Web-Auf-
tritt vieler Schweizer Unternehmen sei in
Bezug auf Prédsentation der Finanzzahlen,
der Corporate Governance, der Nachhal-
tigkeit und des Nutzens der Social Media
oft schwach. 10% der analysierten Gesell-
schaften hitten auf ihrer Web-Seite nicht
einmal Texte in englischer Sprache.

Wie nur, muss man sich fragen, wol-
len diese Gesellschaften internationale
Investoren ansprechen? Besser machten
es lateinamerikanische Publikumsunter-
nehmen, sagte kiirzlich MFS-Fondsma-
nager José Luis Garcia im Gesprich mit
«Finanz und Wirtschaft». Die Corporate
Governance habe sich in Lateinamerika
deutlich verbessert. Nicht nur die Ge-
schiftsberichte, sondern alle wichtigen
Berichte, die beispielsweise der US-Bor-
senaufsicht SEC gemeldet werden miiss-
ten, ldgen in englischer Sprache vor, auch
auf der Web-Seite. Das sei fiir lateiname-
rikanische Publikumsgesellschaften mitt-
lerweile eine Selbstverstdndlichkeit.

Der Web-Auftritt lateinamerikani-
scher Unternehmen besser als der vieler
Schweizer Gesellschaften? Solches zu
horen, muss deren Kommunikationsver-
antwortlichen zu denken geben. Schliess-
lich will man im Ausland ja nicht nur Pro-
dukte und Dienstleistungen, sondern
auch Aktien verkaufen. Oder etwa nicht?
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