SR -
AL Sizioni in Italia e in Euro-
pa all'interno della classifica
2011 stilata da KWD We-
branking in collaborazione
con Lundquist, la societa sve-
dese che analizza la qualita
della comunicazione azienda-
le attraverso il web e I'efficacia
del sito «corporate» con cui le
aziende si presentano in rete.
Tuttavia secondo i ricercatori
svedesi il Web di per sé e di-
ventato insufficiente per ga-
rantire una comunicazione al
passo con le esigenze azienda-
li. L’irruzione dei social
network nel panorama della
comunicazione privata ha in-
fatti modificato anche le rego-
le della comunicazione «cor-
porate». Per questa ragione &
sempre pill necessario che le
aziende comprendano .I'im-
portanza dei social media.. Ad
esempio Facebook, il social
network piu diffuso, & scarsa-
mente utilizzato per dialogare
con i propri stakeholder. At-
tualmente fra le societa italia-
ne che si sono posizionate tra
le prime 50 nella classica
KWD Webranking soltanto 9
hanno una pagina Facebook.
Una percentuale molto inferio-
re alla-media europea, visto
che nell’analoga classifica este-
sa ai gruppi che operano in tut-
ti i paesi europei sono ben 20
su 50 le societa che ce 'hanno.
Tra queste, Adidas, Siemens e
Skandia si segnalano per il
buon dialogo con i propri fan.
; M.SAB.
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Medaglia d’argento.

Dopo tre anni Eni r&em il primato.

Il premio & stato ritirato

da Roberto Ferrari e Massimo Guarnieri

Medaglia di bronzo
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